Se aprueba Ley de
Comunicacidon Social
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La Paz, Baja California Sur (BCS). El Congreso del Estado
aprobé la iniciativa que crea la Ley de Comunicacion Social
para el Estado de Baja California Sur, la cual consiste en una
armonizacioén con la Ley General, con el fin de normar 1los
gastos de promocién y difusién oficial que los entes publicos
contraten en medios de comunicacién y que deberdn observar
para priorizando la eficiencia de los recursos publicos vy
transparentarlos, paralelamente crea un padrén estatal de
medios de comunicacidén, informdé el Congreso del Estado.

La propuesta de ley fue presentada el 4 de octubre de 2018 por
los diputados Perla Flores Leyva, Lorenia Montafo Ruiz,
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Rigoberto Murillo Aguiar y Soledad Saldafa, y fue dictaminada
por las comisiones unidas de Comisiones y Transportes y
Asuntos Fiscales, tras un largo periodo de andlisis con los
medios de comunicacién y organizaciones como la Asociaciodn de
Reporteros Sudcalifornianos (ARSAC), a través de tres mesas de
trabajo llevadas a cabo en diferentes fechas.

La legislacién emana de la Ley General de Comunicacién Social
publicada en el Diario Oficial de la Federacién el 11 de mayo
de 2018, comenzando su vigencia a partir del 01 de enero de
2019,estableciéndose que a la par del Congreso de la Unién,
los Congresos Locales deberan armonizar su legislacidn en
términos de la misma.

La Ley de Comunicacioéon Social para el Estado de Baja
California Sur consta de 42 articulos divididos en once
capitulos: de Disposiciones Generales; Reglas de 1la
Comunicacidén Social; el del Gasto en la Comunicacidn Social;
el de la Difusidén en la Comunicacidén Social durante los
Procesos Electorales; el de la Estrategia, Programacién Anual
y Campafias de Comunicacidén Social; el del Mensaje
Extraordinario; el de 1la Vigilancia y Control de 1la
Contratacidon de la Comunicacién Social; el del Padron Estatal
de los Medios de Comunicaciodon; el de la Revisidn vy
Fiscalizacién de los Recursos Plblicos en Materia de
Comunicacién Social; de la Transparencia y Rendicidn de
Cuentas, y el de las Infracciones y Sanciones.

En sus Articulos 32 a 34 establece que “Los Medios de
Comunicacidén que pretendan participar en la contratacidén de
Comunicacién Social a que se refiere la presente Ley, deberan
estar inscritos previamente en el Padrén Estatal de Medios de
Comunicacioén, a cargo de la Secretaria General de Gobierno. La
informacién contenida en el Padron Estatal de Medios de
Comunicacidén serd publica y accesible a distancia”.

En su Articulo 18 establece que “durante el tiempo que
comprendan las campafnas electorales locales, y hasta 1la



conclusién de 1la respectiva jornada comicial, debera
suspenderse la difusidén de toda Campana de Comunicacidn Social
en los Medios de Comunicacién con Cobertura Geografica vy
ubicacién en el Estado”.

La iniciativa de ley fue aprobada por unanimidad y fue enviada
al Poder Ejecutivo para su publicacidén en el Boletin Oficial
del Gobierno del Estado para su entrada en vigencia.



